1CN OIn van

HIER' 4

Bl umen dPﬂ

Rosen:
Regio, News und FI
Branchenzukurn*r Q g

Interview m|t FDF-Prasidenten
Lebend|ge Nische:

Kichenkrauter und Gemiuse




e1t der Korea se.

Schlechte Nachrichten gibt es genugyda
her an dieser Stelle zundchst etwas Post
tives. Der Valentinstag brachte in'die
Jahr erfreulich gute Umsatzergebs
er verlief deutlich besser als erwarte
Das bestatigt die in der Vergangenheit'so
oft gemachte Erfahrung: In Krisenzeiten
verzichten die Menschen nicht sofort auf
den Kauf von Blumen und Pflanzen. Im
Gegenteil, diese ,kleinen Freuden“ gon-
nen sie sich weiterhin - wéahrend grofiere
Anschaffungen verschoben werden.
Umfragen zeigen ja auch, dass die Mehr-
eit der Menschen (61 Prozent) ihre per-

OnilieReSituation als positiv einschatzen.
pegen wird die weltpolitische
| pfunden. Aufgrund die-

sbach-Umfrage aus dem
nur noch 19 Prozent der
iptimistisch in die Zukunft.
ReKO1d, bisher lag der tiefs-

7 ent. Das war 1950, zur

orscher fanden heraus:
rei von Deutschen fiithlen sich von
Russland personlich bedroht, jeder Dritte
d weiteren Weltkrieg fiir moglich.
Skep , 50 eine Meinungsumfrage der
tiftung Zukunftsfragen Hamburg, sind
vor allem altere Menschen. Allerdings gilt
ebenfalls, dass zwei Drittel der Deutschen
einen Sommerurlaub planen. Dafiir gibt
eine 4-kopfige Familie durchschnittlich
iiber 6000,00 Euro aus, beziehungsweise
130,00 Euro pro Person und Tag.

Geld ist also vorhanden. Es wird zwar vie
gespart (mit 11 Prozent des Einkommens
ein Spitzenwert), doch fiir bestimmte
Lebensbereiche wird tief in die Tasche
gegriffen. Zwar hat die Griine Branche
zwei schwierige Jahre hinter sich: 2022
kam es zu einer deutlichen Verschiebung
der Marktanteile hin zum Systemhandel
und 2023 schrumpfte der Gesamtmarkt

fur Blumen und Zierpflanzen um fast vier
Prozent. Doch schon die Ergebnisse des Va

lentinstages geben Grund zur Hoffnung:

Hoffnung ist ein Schliisselwort fiir i
Kundenbegegnungen in diesem Jah
der oben genannten Untersuchung
Stiftung Zukunftsfrage sagten 74 Pri
der Deutschen,das:

Sie wiins

tunde, jedes Lacheln ist hilf
h ,kleine Freuden“ verka
enn dabei Herzlicl

Ob im Film, in der Literatur, im Theater,
in der bildenden Kunst oder ganz schlicht
im Alltag: Unter allen floralen Geschenken
der Natur spielen Rosen eine hervorgeho-
bene Rolle. Sie sind ,in gewisser Weise ein
Phanomen*, meint Rosenproduzent Adreas
Sulzer, ,ihre Symbolkraft ist unvergleich-
lich“. Dies gilt nicht nur fiir die rote Rose als
Symbol fiir die Liebe, sondern fiir alle Ro-
sen. Wer etwas ,Wertvolles“ verschenken
mochte (was gar nicht so viel Geld kosten
muss), der macht mit einem Rosen-Bouquet
nichts falsch.

Daher gilt: Kein Blumenfachgeschéft ohne
Rosen. Insbesondere in den Monaten, in
denen es Freiland-Rosen aus deutschen
Gartnereien gibt. Das ist in der Regel ,kurz
vor dem Muttertag” der Fall, wie Andreas
Sulzer auch fiir dieses Jahr hofft. Zwar hatte
er wie der Gesamtmarkt (siehe Seite 2) 2023
einen leichten Umsatzriickgang zu ver-
zeichnen, doch noch 2022 war sein Umsatz
hoher als in den Vor-Corona-Jahren. Fiir die-
ses Jahrist die ,geplante Produktionsmenge
eher hoher als 2023

Ich bin von

HIER!

Blumen und Pflanzen
von Gértnern aus
der Redion

Farblich wird sich der Trend der vergan-
genen Jahre verstetigen. Creme, Rosa,
Pastelltone, Weif3 aber ebenfalls Pink und
Lila stehen auf der Wunschliste der Ver-
braucher ganz oben. Rot bleibt weiterhin
en vogue, ist aber durch die traditionelle
Zuordnung (Liebe) nicht fiir alle Anlasse
geeignet. Wobei das Flair der Freiland-Ro-
sen insbesondere die romantische Ader der
Konsumenten anspricht. Nie verschwun-

Andreas Sulzer

den war die Bedeutung des Dufts, der aller-
dings bei Rosen-Produkten aus Ubersee ge-
geniiber der Kopfgrofie verloren hat. ,Duft
ist als Merkmal bei vielen unserer Produkte
sehr wichtig®, betont Andreas Sulzer.

Ein besonderes Augenmerk wird in diesem
Jahr auf der Preisgestaltung liegen, der Er-
zeuger vom Hofgut Tiefenau ist schon seit
Wochen mit seinen Kunden dariiber ,im
Gesprach“. Wo liegen Preisgrenzen bei den
Konsumenten, was mussten die Rosen un-
ter Einbeziehung aller Kosten und notwen-
digen Gewinnspannen eigentlich wirklich
kosten, wie kann ein tragbares Verhiltnis
zu den Dumping-Preisen des Systemhan-
dels aussehen - das sind einige der Fragen,
die gestellt werden miissen.

Hinzu kommt: Nicht selten enthielten
die vom Systemhandel angebotenen Tul-
pen-Bunde in diesem Frithjahr nicht mehr
die frither tblichen zehn Stiick, sondern
nur noch sieben oder acht Tulpen. Wird
sich das beim Rosenangebot wiederholen?
,S0 etwas wird es bei uns nicht geben®,
versichert Andreas Sulzer. ,Wenn die Stie-
le wirklich einmal eher diinn sein sollten,
dann packen wir zwei, drei Rosen mehr in
das Bund*“.
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‘Simsalabim’ (Bildnachweis: Kordes Rosen)

NektarGarten nennt Ziichter Kordes Ro-
sen sein passendes Sortiment fiir naturna-
he Garten. Neu ist hier die 6fterblithende
Kleinstrauchrose ‘Simsalabim’, die 2023 das
ADR-Giitesiegel erhielt. Sie bliht rot-weif
gestreift mit grof3en einfachen Bliitenscha-
len, ohne Duft, wachst aufrecht bis 120 cm
hoch und 100 cm breit, sie zeigt sich zudem
im Herbst mit einer starke Hagebuttenbil-
dung. ‘Simsalabim’ steht dartiber hinaus
beispielhaft als ,Magnet* fiir jingere Kun-
den. Fiir die darf es, laut Ziichter Kordes Ro-
sen, gerne einmal gestreift sein und durch-
aus auch etwas bunter.

Rosen Tantau setzt in diesem Bereich auf
sein Bienenweide-Sortiment. Hier fallt die
neue insektenfreundliche Rosensorte 'Bie-
nenweide mango’ auf, die durch ihre erst
langsam sich 6ffnenden Bliiten ein aufier-
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Insektenfreundlich hei3t das Motto weiterhin fiir Topf und Beet.

Auch bei ihren Rosen wollen viele Kunden keine Ausnahme

machen. Die Rosenziichter bieten in ihren Sortimenten eine Reihe

an Sorten, um die hohe Nachfrage ausreichend zu bedienen.

—rellandrosen -

insektenfreundliche Sorten Sind gefrat

gewohnliches Farbspiel bietet. Die leuch-
tend gelbe Riickseite der Bliitenblatter bleibt
lange sichtbar. Erst allmahlich entfalten
sich die Bliten und legen den Blick frei auf
die orangefarbenen Innenseiten der Peta-
len. 'Bienenweide mango' wéchst 40 bis 60
cm hoch, wird zudem als Hochstammrose
angeboten und eignet sich zur Pflanzung
in kleinen Gruppen sowie als Kiibel- und
Mischbepflanzung.

‘Bienenweide mango’ (Bildnachweis: Tantau)
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Rosen -
zwel Gewinner

Fiir Rosenboégen, Duftgarten oder Pavil-
lons eignet sich die Kletterrose ‘Divina’,
fir die sich Rosen Tantau tiber Auszeich-
nungen fir ihren fantastischen Duft in
Saverne, Barcelona und Paris freuen kann.
,Diese Rose schenkt einen subtilen blumi-
gen Duft von Rose und Geranie, aber vor
allem erfrischt sie durch Bergamotte- und
Eisenkraut-Noten, unterstiitzt von einem
Hauch schwarzer Johannisbeere. Ihr Duft
erinnere, an frisch gewaschene Wasche*,
heifit es in einer ihrer Bewertungen aus
Paris. ‘Divina’ wurde als ADR-Rose ausge-
zeichnet und zeigt sich mit hellgriinem
Laub, das sehr gut mit dem Rosé der duf-
tenden Bliten harmoniert. Kompakt-bu-
schig wachst die Beetrose 'Spotlight* aus
dem Ziichterhaus Kordes Rosen. Mit ihren
gefiillten Bliitenschalen in reichen Dolden
und einer kraftig gelben Blitenfarbe ge-
wann sie im vergangenen Jahr gleich zwei
Rosen-Neuheiten-Wettbewerbe, in Paris
und in Baden-Baden. Dank ihres gedrunge-
nen Wuchscharakters ist die Beetrose sehr
gut geeignet fiir die Verwendung in Pflanz-
gefaflen auf Terrasse und Balkon. Dariiber
hinaus zeigt sie eine hohe Blattgesundheit
und eine gute Hitzetoleranz der Bliiten.
Rosen - perfekt im Topf

Tipps fur ihre Kunden:

Die Topfrosen mogen zwar eine regelmafige Wasserzufuhr, ,nasse* Fiifie sollten aller-
dings vermieden werden. Gediingt wird im Sommer einmal pro Woche. Trockene Blat-
ter und verbliihte Blitten werden regelmaf3ig entfernt. Ziichter Kordes Rosen empfiehlt:
,Sind die letzten Bliiten verblitht, wird die Pflanze bis auf 5 cm zurtickgeschnitten. Nach
etwa sechs Wochen haben Sie dann unter den richtigen Bedingungen eine neue Kordana-
Topfrose. Ein grof3erer Topf und frische Erde bewirken Wunder.

Speziell gezlUchtete Miniaturrosen,

wie beispielsweise die Kordana-Topfrosen von Ziichter Kor-
des Rosen, eignen sich fiir die Verwendung im Wohnbe-
reich, allerdings ohne Standort mit direktem Sonnen-
licht im Sommer. In den Sommermonaten machen
diese Sorten zudem auf Terrasse, Balkon und als
Kibelbepflanzung eine gute Figur. Aber auch
fir floristische Werkstiicke konnen die Sorten
sehr gut verwendet werden. In der Gruppe
Kordana Classic fasst Kordes Rosen finf ver-
schiedene Sorten und damit Bliitenfarben
zusammen, von Rot iiber Weif bis Gelb
und Pink. Sie werden in Topfgréfien von
6 oder 10,5 cm angeboten und entwickeln
Rosenbliten mit einem Durchmesser von
zwei bis vier Zentimetern. Die Einzelbliten
iiberzeugen mit einer Haltbarkeit von 16 bis
28 Tagen. Fiir groflere Topfe (10,5 cm, 12 cm
und 15 cm) eignet sich die Kordana Grande
Serie mit den Bliitenfarben von Orange, Pink,
Rot bis Gelb. Wer es lieber duftend mag, dem
steht die Serie RosAroma zur Wahl, mit drei ver-
schiedenen Sorten in Creme-pink, Rot-pink oder
Light-pink im 10,5 cm-Topf.

Schnitt: Sprayrosen im Trend

Sprayrosen begeistern den Kunden mit ihren zahlreichen Rispen und vielen tippig
blithenden, kleinen Rosenbliiten. Rosenziichter haben bereits eine breite Palette an Sorten
in unterschiedlichsten Farben und Formen im Programm. Den Floristen bieten Spray-
rosen eine ippige Basis fiir ihre Werkstiick. Ob gemischt oder sortenrein, der Blumen-
strauf} erhélt mit Sprayrosen eine dekorative Blitenfiille.

Mit schénen Stielen und mittelgrof3en bis grofien Bliitenképfen préasentiert sich beispiels-
weise die nostalgisch gefiillte Edelsprayrose ‘Grandma’s Finest Romy* (Ziichter Rosen
Tantau). Diese Neuheit blitht in einem zarten Rosa und entwickelt eine Stiellinge von 40
bis 60 cm. Sie eignet sich ideal fiir Hochzeitsstraufie und Dekorationen und {iberzeugt
mit einer sehr langen Haltbarkeit in der Vase. Etwas langere Stiele, zwischen 50 und 70
cm, entwickelt die neue Sprayrosensorte ‘Grandma’s Finest Daisy* von Rosen Tantau. Sie
bliiht mit mittelgrofien Bliiten in einem Creme-Griin mit pinkem Auge.

Therese Backhaus-Cysyk

" Pinoccio* (Bildnachweis: Tantau)




Herr Gotz, die Proteste der Landwirte zu Jahres-
beginn waren zumindest teilweise erfolgreich.
Die organisatorische Basis der Aktionen ging
von den Verbdnden der Landwirte aus. Wiren
solche Proteste Ihrer Meinung nach ohne die Ver-
bandsarbeit denkbar gewesen?

KLAUS GOTZ: Ich denke nicht, die Pro-
teste waren ein gutes Beispiel dafiir, was
Verbénde leisten kénnen. Die Protestauf-
marsche waren aber eine Extremsituation,
oft arbeiten Verbdnde sehr viel stiller, so
manches Mal hinter den Kulissen. Daher
ist vielen Menschen die Verbandsarbeit gar
nicht prasent. Doch sind und bleiben die
Verbénde die Basis fiir ein starkes Handeln
von Berufsgruppen.

Der Verband Deutscher Garten-Center (VDG)
hat auf seiner Wintertagung verkiindet, dass er

Nachdem im Jahr 2022 der Gesamtmarkt fiir Blumen und

Pflanzen Umsatzriickgdange und eine deutliche Verschiebung

der Marktanteile vom Blumenfacheinzelhandel hin zum

Systemhandel gebracht hat, bestatigte die Agrarmarkt

Informations-Gesellschaft (AMI) auch fiir 2023 die Schrumpfung

des Marktes um knapp vier Prozent. Die vielfach spiirbare

Krisenstimmung im Blumenfacheinzelhandel hat also konkrete

Hintergriinde. Dazu, und zu weiteren Problemfeldern,

ein Interview mit Klaus Go6tz, Prasident des Fachverbandes

Deutscher Floristen, Bundesverband.

Uber faire Preise reden

Klaus Gotz auf der IPM 2024

rund zehn Prozent mehr Mitglieder bekommen
hat. Beim Fachverband Deutscher Floristen gibt
es solche Zuwidchse nicht. Warum?

KLAUS GOTZ: Daftir gibt es sicherlich vie-
le Griinde, ein entscheidender Aspekt ist
meiner Ansicht nach die durchschnittliche
Grof3e der Betriebe. Viele Floristen sagen
sich: Mein Geschéft ist zu klein, ich brau-
che keine Verbandsmitgliedschaft. Sie se-
hen keine Notwendigkeit einer starken be-
rufsstandischen Vertretung, sie erkennen
keinen direkten Nutzen. Dabei wurde solch
ein Nutzen doch gerade in den vergangenen
Jahren auch fiir Nicht-Verbandsmitglieder
exemplarisch deutlich.

Was meinen Sie damit?

KLAUS GOTZ: Wihrend der Corona-Pan-
demie hat unser Verband mit dafiir gesorgt,
dass die Blumengeschifte bei den Entschei-
dungstragern iberhaupt Gehor fanden.
Die gesetzlichen Grundlagen haben sich
doch gefiihlt insbesondere zum Pande-
mie-Beginn jeden zweiten Tag gedndert
- zudem von Bundesland zu Bundesland
unterschiedlich. Wir haben in dieser Zeit
mit weit iiber 100 e-mails unsere Mitglieder
iber die Entwicklungen informiert. Wie

wichtig diese Informationen waren, zeigt,
dass auch viele Nicht-Mitglieder Zugriff auf
die Infos haben wollten.

Die Marktanteile beim Verkauf von Blumen und
Pflanzen wandern immer stdrker in Richtung
Systemhandel. Hat der Verband tiberhaupt die
Moglichkeit, sich gegen diese Entwicklung zu
stemmen?

KLAUS GOTZ: Bezogen auf die reinen
Mengen ist die beschriebene Entwicklung
richtig, bezogen auf die Wertschépfung
muss man differenzieren. Gegenwart und
Zukunft der Floristik-Fachgeschifte liegt in
der Veredelung, auf preislicher Ebene kon-
nen wir nicht gewinnen. Der Systemhan-
del verkauft zu Endverbraucherpreisen, die
ich fiir mein Geschaft in Heilbronn nicht
als Einkaufspreise bekomme. Nur wenn
wir einen Mehrwert etwa in Form von Ge-
staltung bieten, konnen wir Preise, die wir
betriebswirtschaftlich bendtigen, auch er-
halten. Wahrend der Protestaktionen der
Landwirte kam bekanntlich die Diskussion
iber ‘“faire Preise’ auf. Diese Diskussion
sollten wir weiterfiihren. Die Gesellschaft
und ihre Reprdsentanten konnen nicht ei-
nerseits Nachhaltigkeit und mehr regiona-
le Produktion fordern - und zugleich nicht

Klaus Gétz, Prdsident des Fachverbandes

Deutscher Floristen, Bundesverband mit Felix Gliick
vom BGM-Karlsruhe, auf dessen Initiative ein
Branchengesprich stattfand. Klaus Gtz betreibt
sein Blumenfachgeschift in Heilbronn.

bereit sein, Preise zu akzeptieren, die ein
betriebswirtschaftliches Uberleben von
Erzeugern und dem Fachhandel gewahr-
leisten.

Stichwort regionale Produktion von Blumen und
Pflanzen: Welchen Stellenwert hat die fiir Sie?

KLAUS GOTZ: Einen groflen! Fiir mich per-
sonlich definiert sich die Regionalitdt in der
Marke ,Ich bin von HIER!",

Das diirfte die Erzeuger, die ihre Produkte iiber
die BlumengrofSmarkte vertreiben, freuen. Ande-
rerseits hat der Verband aber auch Vereinbarun-
genmit niederldndischen Anbietern geschlossen.
Ist das nicht ein Widerspruch?

KLAUS GOTZ: Wir dirfen als Verband
nicht nur an die Mitglieder in Regionen mit
traditionellen Blumengrofimaérkten denken.
Wir miissen die Versorgungssicherheit un-
serer Mitglieder in ganz Deutschland im
Blick haben. Solche Vereinbarungen ge-
hen auch nicht von uns, sondern von den
Anbietern aus. Von deutschen Anbietern
wurden wir auch noch nie auf so etwas an-
gesprochen. Zudem wird in den Strukturen
des FDF den Landesverbdnden eine weit-
gehende Autonomie zugebilligt. Der Bun-

desverband ist in solchen Bereichen nicht
weisungsbefugt. Moglicherweise haben
Landesverbande auch schon ganz andere
Vereinbarungen abgeschlossen.

Wo liegen fiir Sie die grofSten Herausforderungen
der Verbandsarbeit in ndherer Zukunft?

KLAUS GOTZ: Intern wird die Verschlan-
kung und ein verwaltungstechnischer
Zusammenschluss eine Rolle spielen. In
Norddeutschland gibt es solch einen funk-
tionierenden Zusammenschluss schon
langer, auch Hessen und Thiiringen koope-
rieren. Nach aufien miissen wir starker am
Image unseres Berufsbildes arbeiten, junge
Menschen interessieren. Das ist eine kom-
plexe Aufgabe, viele unterschiedliche As-
pekte spielen da rein. Wir haben beispiels-
weise die Ausbildungsvergiitung deutlich
erhoht. Die Floristik steht nun nicht mehr
am Ende der Vergiitungsskala, sondern im
Mittelfeld. Das tragt dazu bei, den Beruf fir
junge Menschen interessanter zu machen.
Wir mochten auch gemeinsam mit der
Fleurop AG die Plattform ,Pfliick dein
Glick®, die eine Briicke zwischen ausbilden-
den Geschaften und interessierten Jugend-
lichen schlagt, neu beleben.

Von vielen Branchenbeteiligten wird mit Sorge
registriert, dass viele Blumenfachgeschifte ihre
Offnungszeiten immer mehr einschrdnken. Liegt
darin nicht eine Gefahr - wer als Kunde vor ge-
schlossenen Tiiren steht, kauft andernorts ein,
moglicherweise in einem Supermarkt, der bis
20:00 oder gar 22:00 Uhr gedffnet hat.

KLAUS GOTZ: Wir als Verband kénnen
da keine allgemeingiiltigen Empfehlungen
aussprechen, die Situationen der Geschifte
sind ja vollig unterschiedlich. Es ist auch
nicht ausschlieflich die Personalnot, die zu
Veranderungen fithrt. Auch das Konsum-
verhalten dndert sich. Es wird doch weitge-
hend akzeptiert, dass etwa Sparkassen ihre
Offnungszeiten einschrinken. Ein Beispiel
aus meinem eigenen Geschaft. Seit einiger
Zeit schlieflen wir an Wochentagen um
15:00 Uhr. Unsere Kunden haben das ver-
innerlicht, sie akzeptieren die Offnungs-
zeiten. Das Ergebnis: Als wir in der letzten
Vorweihnachtswoche langer geéffnet hat-
ten, konnten wir die Kunden, die nach 15
Uhr kamen, an einer Hand abzahlen. Das
ist aber nur ein Beispiel, andernorts kann
es ganz anders aussehen. Offnungszeiten
miissen eine individuelle Unternehmerent-
scheidung bleiben, ebenso wie die Nachfol-
geregelung.



Wie andere Produkte unterliegen auch Blu-
men in gewisser Weise dem Auf und Ab der
Moden. Strohblumen sind ein aktuelles Bei-
spiel. Vor Jahrzehnten sehr beliebt sind sie
spater weitgehend vom Markt verschwun-
den - um nun wieder im Trend zu liegen.
Eigentlich nur eine Blume hat solche Mode-
schwankungen (und dies seit Jahrhunder-
ten) nicht mitgemacht: Rosen.

Afrikanische Linder wie Kenia und Athi-
opien oder auch Ecuador in Siidamerika
versorgen mittlerweile grofle Teile der
Welt ganzjahrig mit Rosen. Durch diese
Dauerprasenz ist etwas von der Magie der
,Konigin der Blumen"“ verloren gegangen.
8

Egel welches Produkt: Wenn es in grofien
Mengen iiberall und zu jeder Zeit verfiigbar
ist, verliert es an Wertigkeit, an Exklusivitat.

Wirklich geschadet hat der Massenpro-
duktion afrikanischer Rosen auch nicht die
immer wieder aufflammende Kritik an den
Umweltschidden und Arbeitsbedingungen
(speziell in Kenia) sowie der CO2-Belastung
durch den langen Flugtransport. Doch es
gibt immer mehr an Nachhaltigkeitskrite-
rien orientierte Blumenfachgeschaftsinha-
ber, die wie Sarah Hasenhiindl sagen: ,Ich
kaufe keine Import-Rosen, wenn regional
erzeugte Produkte auf dem Markt sind*

Neben den Umweltfragen steht die ge-
stalterische Dimension. ,Freilandrosen
haben einen ganz eigenen Charakter®, ist
die Floristikmeisterin aus Bad Herrenalb
iiberzeugt. Die Sortenvielfalt sei ,quasi
uniiberschaubar®, die stetig wachsende
,Farbpalette ebenfalls“. Es gdbe auch immer
mehr ,pastellfarbene Nuancen®, was den
aktuellen Kundenvorlieben entgegenkame.
Und dass es unter der Freilandware ,keine
grof3kopfigen Rosen gibt, ist schlicht ein
Vorurteil“.

S0 mer arty_in‘?-__G_artenE, die Blumen tanzen formlich1 .
merhin 80 cm langen, mit Holzmb_el_clgballg_eﬁi .3
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cher Sommerstrauf$ in bauchiger Vase: :
' n sind d ie Basis fiir die leichter wirkenden Bliiten de

Freilandrosen passen auch hervorragend in
Werkstilicke mit Sommerstaudenschnitt.
Ein gutes Beispiel ist der klassische Som-
merstraufl in einer bauchigen Vase, um-
wunden mit Korkenzieher. Die Rosen
bilden die kompakte Basis fiir die leichter
wirkenden Bliiten etwa von Skabiosen,
Bartnelken, Phlox oder Basilikumbliiten.
Ein naturhaftes Werkstiick, eine Blumen-
auswahl ,quer durch den Garten“ wie Sarah
Hasenhiindl sagt - oder dem Sommerange-
bot eines BGM entsprechend.

Den Schnitt der Sommerstauden hat der
Blumenfacheinzelhandel quasi exklusiv in
Angebot, der Systemhandel ist weitgehend
auflen vor. Das liegt unter anderem an den
Erntevorgdngen. Geschnitten wird von
den Gértnern dann, wenn das richtige Ent-
wicklungsstadium erreicht ist. Natur und
Wetter bestimmen das nicht gleichbleiben-
de Angebot. Die daraus entstehende Varia-
bilitat sieht Sarah Hasenhtindl als Vorteil
an:,Ich bin so wie die meisten Kunden der
Blumenfachgeschifte, ich lasse mich gern
iberraschen®.

Positive Uberraschungen, Anregungen,
Vielfalt, auflergewohnliche Produkte jen-
seits des Mainstreams - solche Aspekte 16-
sen Konsumwiinsche aus. Doch leider ist in
den letzten Jahrzehnten das Angebot in vie-
len Blumenfachgeschdften immer gleich-
féormiger geworden, es dhnelt (zugegeben,
nicht in allen Féllen) immer mehr dem klei-
nen Portfolio, das auch im LEH gehandelt
wird. Von einem Fachgeschaft erwarten
die Verbraucher aber mehr. Und fiir dieses
»,mehr* sind sie dann auch bereit, tiefer in
die Tasche zu greifen.

Sommerstaudenschnitt und Freilandrosen
konnen ein Teil dieses ,mehr* sein. Die all-

seits bekannten Gedichtzeilen von Gertru-
de Stein - ,Eine Rose ist eine Rose ist eine
Rose* - ist ja wortlich genommen Unsinn,
denn eine heimische Freilandrose hat mit
einer Kenia-Rose wenig gemein. Und iiber
eine Freilandrose, produziert von einem
Gartner aus der eigenen Region, lassen sich
,Geschichten® erzahlen. Story-telling wird
bekanntlich in Verkaufssituationen immer
wichtiger. Aber welche Geschichten kann
uns eine Kenia-Rose erzdhlen?

Die beispielhaften Kreationen von Sarah
Hasenhiindl zu diesem Beitrag zeigen aber
noch mehr von den aktuellen Kundenwiin-
schen. Die Menschen sehnen sich in die-
sen krisengeschiittelten Zeiten nach einer
Harmonie, die sich durch Naturlichkeit
ausdriickt. Gedeckte Farben (wie sie in der
Natur vorkommen) und runde Formen sind
en vogue. Glimmer, Glitter, ibertriebener
Glanz und kithl anmutendes Styling passen
nicht in die gegenwartigen Lebensalltag.
Die Vielfalt an Farben und Formen beim
Sommerstaudenschnitt, das naturhafte
Flair der Freilandrosen harmonieren hinge-
gen wunderbar mit unseren Gefithlswelten.
Und, man sollte es durchaus noch einmal
betonen: Es sind Produktgruppen, die der
Blumenfacheinzelhandel nahezu exklusiv
fir sich hat.




Frisch auf den Tisch

Uberdriissig von Kriutertdpfen aus dem
Einzelhandel, die sich im Winter einzig
zum Abernten eigenen, schaut sich der
Kunde nicht nur nach klassischen Kiichen-
krautern, sondern auch nach Neuheiten
um, die sich vielleicht erst einmal merk-
wiirdig anhoren, wie beispielsweise in die-
sem Jahr die neue Spargel-Erbse (Anbieter:

Blu-Blumen) und nach bewahrten Sorten, |

die sich lohnen, einmal selbst auszupro-
bieren. Denn, vom eigenen Balkonkasten
oder Gartenbeet frisch auf den Tisch, das
ist nachhaltig, superfrisch und lecker und
selten vergleichbar.

Im Floristenfachgeschaft und im Endver-
kauf erhalt der Kunde Vorschlage, wie sich
Krauter und Gemiusepflanzen idealerweise
zuhause anbauen lassen. Mit den passen-
den Présentationsideen, beispielsweise der
Moglichkeit, bei kleiner Fldche auch einmal
in der Vertikalen zu produzieren, zeigen
Sie IThren Kunden, was sich bewahrt. Auch
ein (kleines) Hochbeet kann so vielfaltig
bepflanzt werden, dass der Kunde es fiir
zuhause ,kopieren“ kann und direkt alle
benotigten Pflanzen bei Thnen auswdhlt.
Fiir den kleinen Balkon zeigen Beispiel-
pflanzungen wie sich Tomate & Co. mit Ki-
chenkrautern vertragen und Genuss zum
Snacken er6ffnen.

Ob im Blumenfachgeschift oder auf dem
Wochenmarkt: Neuheiten eignen sich als
,Zugpferde“. Wer dazu noch einige Gemii-
sesorten dekoriert, die bereits dem Jung-
pflanzenstadium entwachsen sind, viel-
leicht sogar schon Friichte tragen, kann
seinen Kunden zeigen, wie sich die Pflan-
zen zuhause entwickeln werden.

Neben Beet- und Balkonpflanzen spielen Krauter und Gemiise-

pflanzen im Friihjahr eine wichtige Rolle im Verkauf, um Hobby-

gdrtnern und Liebhabern genussvoller Krauter und Gemiisen ein

vielfdltiges Angebot zu bieten.

KUchenkrauter und Gemuse
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Neu in diesem Jahr kommt der Meerfenchel
{(Crithmum maritimum) ins Programm von
Blu Blumen (Langenhagen). Er eignet sich
mit seinem salzigen Fenchelaroma beson-

ers in der mediterranen Kiiche als Gewiirz
und kann roh oder gegart gegessen werden.
Sein Geschmack ist intensiv, herb, frisch,
manchmal sogar leicht zitronig und erin-
nert an eingelegte Kapern. Meerfenchel bil-
det gelblich-weifie Doldenbliiten zwischen
Juli und Oktober aus, die gerne von Insek-
ten besucht werden.

Ausgefallen kommt die neue Bio-Spar-
gel-Erbse (Lotus tetragonolobus) daher. Die
dekorative und leckere Hiilsenfrucht eig-
net sich fiir jeden Gemiisegarten, erinnert
an eine Erbse und gibt geschmacklich eine
wunderbare Spargelnote her, erklart Blu
Blumen. Sie tragt den ganzen Sommer iiber
schone, samtig rote Bliiten. Alle Teile der

s, Spargel-Erbse sind essbar - die Hiilsen mit

den Erbsen, die roten Bliiten und sogar die
Blatter und Triebe. Die Pflanze zihlt zu den
Leguminosen, sammelt Stickstoff aus der
Luft und lagert ihn als Diinger im Boden an.

Auch wenn die Blatter auf den ersten Blick
aussehen wie Cannabis handelt es sich bei
dem neuen Bio-Cannabis-Zuckerstrauch
(Rubus chingii var. Suavissimus) um eine
Pflanze, die der Hobbygartner legal anbau-
en kann. Die Blatter schmecken zuckersiufd
und werden zu einem sehr leckeren Tee
aufgebriiht. Der Cannabis-Zuckerstrauch
wachst aufrecht, ist gut schnittvertraglich,
treibt in kiirzester Zeit aus den Blattachseln
wieder aus und ist botanisch eng verwandt
mit Himbeere und Brombeere, bildet aber
keine Fruchte. Bei dieser Pflanze sind die
Blatter die eigentlichen Friichte, erkldrt Blu
Blumen zu der guten Alternative zu Stevia,
die zudem mehrjahrig und winterhart ist.
Durch Trocknen kénnen die Blatter haltbar
gemacht werden. Auch fiir die Kultur im
Kiibel ist die Pflanze gut geeignet. Die Trie-
be besitzen Stacheln, die nicht sehr storend
bei der Ernte sind.

Auch Wassermelonen lassen sich bei uns
kultivieren. Mit der neuen Bio-Wasser-
melone 'Little Darling’ (Citrullus lanatus)
kommt eine besondere Melonensorte auf
den Markt. Das Fruchtfleisch ihrer mit-
telgrof8en, griinen Friichte ist leuchtend
rot, besonders saftig und erfreut den Gau-
men mit einem suflen, erfrischenden Ge-
schmack. Auffallig sind die nur sehr wenig
vorhandenen, kleinen Samenkorner im
Fruchtfleisch, wodurch man sie einfacher
genieflen kann, erkldrt Blu Blumen und
empfiehlt sie dank kompaktem Wuchs fiir
kleine Garten, Terrasse und Balkon.

Genuss pur bieten auch Erdbeeren, die sich
in der Kultur mit Gemiise und Krautern
kombinieren lassen. Erdbeeren der Marke
HUMMLI sind das Ergebnis einer langjah-
rigen Zichtungsarbeit mit 75 Jahre Erfah-
rung in der Erdbeerziichtung, die darauf
abzielt, den Geschmack der Friichte zu
optimieren, Von Anfang an lag der Fokus
auf Erdbeersorten fiir den Hausgarten,
mit hohen Geschmacks- und Aroma-Qua-
litaten, erklart Kientzler (Gensingen) und
bietet mittlerweile zehn Sorten in seinem
Programm an. Das Sortiment der HUM-
MI-Erdbeeren gliedert sich in zwei Grup-
pen: Einmaltragende Sorten mit Ernte im
Juni sowie immertragende Sorten. Die Ver-
mehrung erfolgt iber Gewebekultur, damit
sei eine zuverldssige Qualitat gewahrleistet.
Neu in diesem Jahr ist die einmal tragende
Sorte ‘HUMMI Sengana Selektion’, eine
Weiterentwicklung der bekannten Sorte
‘Senga Sengana’ mit freihdngenden, grofien
Friichten. Sie verspricht einen hohen Ertrag.

: Patis-Gerge

Acht schmackhafte Friichte von Tomaten
bis Wassermelone hatte der Ziichter Grai-
nes Voltz (FR-Brain Sur L'Authion) im ver-
gangenen Jahr ausgewdhlt, die auch von
vielen BGM-Produzenten angeboten und
den Lesern der Hobby-Zeitschrift ,Mein
schoner Garten“ fiir eine erfolgreiche Ern-
te vorgestellt wurden. In diesem Jahr lauft
diese Aktion weiter, die Sorten aus dem
vergangenen Jahr bleiben im Pool und acht
weitere neue Sorten werden erganzt, darun-
ter die Cherry-Tomaten 'Cooki F1‘ und 'Pepe
F1, die Tomaten 'Fleurette‘ und ‘Tomande’,
Gurke 'Merlin', Zuccini 'Laria’, Physalis 'Pre-
ciosa' und die Melone 'Mangomel".

Therese Backhaus-Cysyk



Zwei bemerkenswerte Artikel erschienen in den vergangenen Wochen in der

gdrtnerischen Fachpresse. Zum einen war es ein Beitrag in Taspo zu einem

Treffen von Klaus Go6tz, Prasident des Fachverbandes Deutscher Floristen

(FDF), und Felix Gliick als Vorstandmitglied der Vereinigung Deutscher Blu-

mengroBmarkte (VDB). Der zweite Beitrag erschien in DEGA Gartenbau und

beschaftigte sich mit den Entwicklungen im deutschen GroBmarktwesen.

Beide Themen betreffen den Blumenfachhandel unmittelbar - und werden

daher an dieser Stelle reflektiert.

Mit einer Stimme sprechen.

Bemerkenswert war der Taspo-Beitrag zum
Treffen zwischen Klaus G6tz und Felix
Glick (siehe auch das Interview auf Seite
6-7) schon allein deshalb, weil in der géartne-
rischen Wochenzeitung Taspo die Floristen
nur sehr selten zu Wort kommen. Zwar ist
es der Blumenfacheinzelhandel, der die Pro-
dukte des deutschen Gartenbaus verkauft:
Immerhin rund die Halfte der in Deutsch-
land produzierten Blumen und Pflanzen
werden tiber die Fachhandelsschiene ver-
marktet. Doch die 6konomischen Befind-
lichkeiten derjenigen, die die gartnerischen
Produkte an Frau und Mann gingen, wer-
den in den Gartnermedien oft stiefmiitter-
lich behandelt.

Das seitens des VDB-Vorstandes initiierte
Gesprach mit dem FDF-Prasidenten mach-
te aber deutlich, dass es eine ganze Reihe
von Problemfeldern gibt, die eine verstark-
te Zusammenarbeit zwischen Floristen, den
Blumengrofimarkten und dem regionalen
deutschen Gartenbau erforderlich machen.
Ein Gbergeordneter Aspekt, der in viele De-
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tailfragen hineinwirkt, ist die brockelnde
Akzeptanz des FDF als Branchenvertretung.
Wer aber soll die Floristen-Branche in der
Offentlichkeit vertreten, wenn immer we-
niger Floristen ihrem eigenen Verband die
kalte Schulter zeigen? Wie etwa ist bei den
Tarifverhandlungen die Position des FDF,
wenn die Gewerkschaften Jahr fiir Jahr deut-
licher auf schwindende Mitgliederzahlen
des Floristenverbandes verweisen konnen?

Die 6konomische Situation vieler Blumen-
fachgeschifte ist bekanntlich nicht so
glanzend, dass auf eine starke Branchen-
vertretung verzichtet werden konnte. Das
gesamte Umfeld wandelt sich, das Grof3-
marktwesen insgesamt erodiert an so man-
cher Stelle. Genau das machte der Beitrag in
DEGA Gartenbau deutlich, dessen Inhalte
zum Verstandnis an dieser Stelle kurz zu-
sammengefasst werden.

Ursachlich geht es in dem Artikel um den
Grofimarkt in Diisseldorf. Seit ewigen Zei-
ten vermarkten die Erzeuger und Handler

von Blumen und Pflanzen sowie von Obst
und Gemiise (neben anderen Sparten wie
etwa Fischprodukte) auf dem innerstadti-
schen Geldnde an der Ulmenstrafie. Schon
seit einigen Jahren plant die Stadtverwal-
tung Disseldorf eine andere Nutzung des
Geldndes. Zeitweise war von Wohnbebau-
ung die Rede - was angesichts der Woh-
nungsnot in deutschen Metropolen durch-
aus logisch erschien.

Es wurde also verhandelt, wobei der Blu-
mengrofdmarkt (BGM) fiir sich und die
Obst- und Gemiisehdandler wiederum fir
sich mit der Stadtverwaltung Gesprache
fihrten. Der grofie Unterschied: Der BGM
ist in Diisseldorf (und andernorts) genos-
senschaftlich organisiert. Gesprochen
waurde also mit einer Stimme! Die Obst- und
Gemiisehdndler waren nicht genossen-
schaftlich organisiert, sie hatten Einzelver-
trage und sprachen mit vielen, nicht selten
sogar mit widerspriichlichen Stimmen.

Das Ergebnis: Der BGM Diisseldorf, res-
pektive die ihn tragende Genossenschaft,
konnte im vergangenen Jahr mit der Stadt-
verwaltung einen iiber bis zu 50 Jahre lau-
fenden Vertrag abschlie3en. Beschlossen
wurde der Umzug aus der bisherigen in
eine andere Halle, die von Grund auf mo-
dernisiert und Mitte des Jahres bezogen
wird. Die bisherige Halle wird abgerissen,
dort wird die Metro einen neuen Markt er-
richten.

Anders die Obst- und Gemiisehdndler. Sie
sprachen nicht mit einer genossenschaft-
lichen Stimme, einzelne Handler zogen vor
Gericht, nach unterschiedlichen Instanzen
landete der Fall vor dem Bundesverwal-
tungsgericht, mit einer dortigen Entschei-
dung ist im Mai zu rechnen. Die Stadt Diis-

seldorf hatte mittlerweile den Obst- und
Gemiisehdndler zum 31. Dezember 2024
gekiindigt und die Kommunikation ein-
gestellt. Wenn das Bundesverwaltungsge-
richt die Kindigung bestatigt, diirfte dies
das Aus fiir einen Diisseldorfer Obst- und
Gemiisegrofmarkt sein, denn Alternativfla-
chen wurden nicht angeboten.

Und das ist einer der Knackpunkte in dieser
Geschichte. Die im Raum stehende Frage
lautet: Aus welchen Pflichten zur Versor-
gung seiner Biirger darf sich eine Stadt oder
Kommune verabschieden und inwieweit
sind Stadte und Kommunen verpflichtet, re-
gionalen Erzeugern und Héndlern Flichen
anzubieten, um die Nahversorgung sicher-
zustellen? Gefragt wird ebenfalls: Welche
Bedeutung haben Grof3imarkte heute noch,
wenn etwa wie im Lebensmitteleinzelhan-
del die vier grof3en Player Aldi, Lidl, Edeka
und REWE das Gros der Bevolkerung ver-
sorgen - aber Grof3imarkte als Einkaufs-
quelle gar nicht mehr nutzen?

Gefragt werden sollte aber ebenfalls: Wo
sollen sich inhabergefithrte Obst- und Ge-
miisegeschédfte, Gastronomen, Kinderta-
gesstatten, Seniorenheime oder Kranken-
héuser ohne Grofimarkt versorgen? Weiter
gedacht: Wenn Stddte nicht mehr fiir eine
funktionierende Nahversorgung tber
Grofdmarkte mitverantwortlich sind, was
ist dann mit anderen Bereichen? Nennen
wir an dieser Stelle nur Kitas, Buchereien,
Jugendzentren oder Stadtbader. Die Ent-
scheidung vor dem Bundesverwaltungs-
gericht konnte also einen Stein ins Wasser
werfen, der gréfiere als nur die Diisseldor-
fer Kreise zieht.

Die Genossenschaft des BGM Karlsruhe
hat erst im vergangenen Jahr einen neuen,

mehrjahrigen Vertrag zur weiteren Nut-
zung des stadtischen Geldndes abgeschlos-
sen. Das Zusammenspiel mit den anderen
Grofimarktsparten wie Obst- und Gemiise
funktioniert bekanntlich auch sehr gut. Es
macht halt Sinn fir Erzeuger, Handler und
deren Kunden, die Grofimarktaktivitaten
an einem zentralen Ort zu biindeln.

Solche Sinnhaftigkeit dirfte es mogli-
cherweise in Diisseldorf bald nicht mehr
geben. Rund 80 regionale Obst- und Gemi-
se-Erzeuger konnten ihren Vertriebsweg
verlieren, iiber 1000 Mitarbeiter der Grof3-
handels- und Zulieferbetriebe konnten ihre
Arbeitsstellen verlieren, ein jahrlicher Ge-
samtumsatz von 500 Millionen Euro steht
auf dem Spiel. Wo werden sich Schulen,
Krankenhauser, Kindergarten, Gastrono-
mie, Grofikiichen, von Ketten unabhédngige
Lebensmittelgeschafte oder Wochenmarkt-
handler (allein im Stadtgebiet gibt es 17 Wo-
chenmarkte) mit frischen Produkten ver-

sorgen? Und was ist mit der ,Regionalitdt",
die sich Stadte und Kommunen so gerne auf
die Fahne schreiben?

Die ganze Entwicklung macht auch etwas
von der Bedeutung der Genossenschaften
deutlich. Gemeinsamkeit starkt, auch wenn
eine gemeinsame Position innerhalb der
Genossenschaften manchmal schwierig
sein kann. Das genossenschaftliche System
hat sich bewahrt, nicht umsonst werden in
verschiedensten Branchen neue Genossen-
schaften gegriindet.

Man kann sich ja einmal spafieshalber als
BGM-Kunde vorstellen, dass es zum Jahres-
ende keinen Blumengrofimarkt in Karlsru-
he mehr geben wiirde. Was dann? Bei dem
Gedanken schliefit sich schnell der Kreis
zu dem Interview mit FDF-Prasident Klaus
Gotz auf Seite 6-7. Dort kommt die Verein-
barung des FDF mit einer niederlandischen
Veiling zur Sprache. Diese Zusammenar-
beit gibt es vor allem auch deshalb, weil es
in vielen Regionen keinen traditionellen
Blumengrofimarkt gibt - dafiir aber einen
gewissen Versorgungsnotstand.

Bleibt zu sagen: Ein Grundpfeiler des ge-
nossenschaftlichen Erfolgsmodells lautet
Solidaritat. Die Solidaritat der Genossen-
schaftsmitglieder untereinander. Aber
ebenfalls die Solidaritat der Kunden gegen-
iiber der Genossenschaft.




BlumengroBmarkt Karlsruhe
Am Grofdmarkt 10 - 76137 Karlsruhe

Hirt Schnittblumen
Marion Cozzolino GmbH
Anbieter im BGM Karlsruhe.
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