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Geschafte des griinen E’anelhandels §'eder. Zudem ist im vergangenen Jahr

:-'" sﬁpsondpre in Gartencentern und auf  die Wertschatzung, die Blumen und Pflan-

enn der Blumeneir ndel un-
rich nicht zu de grcﬁén Verh

ehort, so war das vergangeneJa
doch von vielen UnS|cherhe|ten gepragt.
In mannig r Hi t hat sich durch
das Auf un der Einschrankungen das
Konsumverhalten verandert. Einerseits
boomte der Online-Handel, andererseits
gab es viele erfolgreiche ,buy local” Initi-
ativen. Einerseits tbten sich die Verbrau-
cher in Konsumzuriickhaltung (etwa bei
Bekleidung), andererseits stiirmten sie zur
Beet- und Balkonsaison (siehe Seiten 6-7)

_Woche#‘rﬂa;kten gab es eine extrEm ho

ﬁhchfrage nach Gemusejungpflanzen (S|e—
h ‘|te 14), die sich mogli

diesem Friihjahr Wiederholt¥qﬂaupt
ist die Wahrscheinlichkeit nicht gering,
dass an die positiven Ergebnisse des ver-
gangenen Jahres angeknuipft werden kann.
Die Menschen sind im Frihjahr per se
frohgemut, sie sehnen sich nach Farben
(siehe Seite 12-13) und die Hoffnungen auf
mehr Normalitat im Alltagsleben wachsen

erweise in

zen entgegengebracht wird, deutlich und
moglicherweise auch nachhaltig gestie-

“gen. Insbesondere bei jungen Verbrau-

chern, um deren Einstellungen es auch in
diesem Magazin geht (Seite 15). Es gibt
also fiir die griine Branche eine Reihe po-
sitiver Entwicklungen zu vermelden. Dazu
zahlt an dieser Stelle (siehe Titelbild) auch
eine Fotostrecke, die Lust auf die kom-
menden sonnigen Tage macht.




Tell der

Das Jahr 2020 verlief (zumindest bis zum 3.
Advent) fir den Blumeneinzelhandel nicht
schlecht. Mit einer Ausnahme: Floristen,
die sich auf Hochzeiten, Biro- und Hotel-
ausstattungen oder Events spezialisiert
haben, mussten durch die vielen Absagen
leiden. Ein Standbein in diesem Segment
hat auch das Blumenfachgeschéaft von
Barbara und Jirgen Bachmann in Karlsru-
he-Durlach, dementsprechend mussten in
diesen Segmenten EinbuRen hingenom-
men werden.

Und doch: Blumen Bachmann hat das Ge-
schaftsjahr 2020 gut bewaltigt. Das liegt
sicher auch an dem Geschaftsmotto, das
Barbara Bachmann im Gesprach mehrfach
erwahnt. ,Wir missen Teil der Ldsung und
nicht Teil des Problems sein”, lautet ihre
Uberzeugung. Und in den Jahrzehnten,
die seit der Geschaftsgriindung (durch die
Eltern von Jiirgen Bachmann)1960 vergan-
gen sind, wurde mehrfach sehr flexibel auf
neue Herausforderungen reagiert.

Jingstes Beispiel sind die durch die Coro-
na-Pandemie hervorgerufenen Umsatz-
verluste im Hotel- und Gaststattenbe-
reich. ,Total weggebrochen” seien diese,
erldutert Barbara Bachmann. Doch schon
lange Zeit zuvor gab es einen Einschnitt,
der Mut erforderte: Die Reduzierung der
Offnungszeiten auf den Vormittag. ,Ich
war dagegen, mein Mann dafiir, erlautert
Barbara Bachmann die sicherlich nicht ein-
fache Entscheidungsfindung.

DAS GEHEIMNIS: WANN EXPANDIE-
REN, WANN ZURUCKZIEHEN

Das Ergebnis: ,Der Betrieb ist heute ge-
siinder”, meint das Floristen-Ehepaar
unisono. Man konne die Kunden auch be-
zogen auf die Oﬁ‘nungszeiten Lerziehen”,
wenn man ,selbst dabei flexibel ist” und
auf besonderen Kundenwunsch auch am

Es gibt nicht wenige Beispiele daflr, wie Blumenfachge-
schafte durch Flexibilitdt und Kreativitat erfolgreich durch
die Corona-Krise gekommen sind. Ein Beispiel fUr solch eine
kluge UnternehmensfUhrung ist Blumen Bachmann in
Durlach. Und dies, obwohl das Unternehmen stark im Hotel
und Gaststattenbereich engagiert ist - in dem es bekannt-

lich deutliche Einschnitte gab.
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Nachmittag etwa Abholungen ermdglicht.
Das geht, weil das Ehepaar Bachmann tber
den Geschaftsraumen wohnt.

Ebenso flexibel und betriebswirtschaft-
lich geplant wurde reagiert, als das zweite
Standbein, das Ausstattungsgeschaft fur
Biros und Hotellerie, ab der zweiten Half-
te der 1980er Jahre erfolgreich aufgebaut
wurde. ,\Wir hatten damals die Idee, Uber
das Internet einen Lieferservice fiir den
Umkreis von 50 Kilometern aufzubauen”,
erinnert sich Barbara Bachmann. Als das
Projekt dann im Detail durchgerechnet
wurde, ,waren uns die notwendigen In-
vestitionen zu heikel” Auch wenn die Idee
nicht realisiert wurde — an der Durchset-
zung der Ausstattungsidee hat das nichts
geandert, Blumen Bachmann fiihrt einige
der renommiertesten Hotels der Region
als Partner auf.

Ob nun ein internationaler Konzern oder
familiengefihrtes Blumenfachgeschaft:
Es ist das Geheimnis erfolgreicher Unter-
nehmensfiihrung, zu erkennen, wann und
wo man expandieren kann und wann und
wo man sich aus Markten zuriickziehen
sollte. Stolz darf man dann sein, wenn die

.-";’ L ‘:: b J'.l-"p- 4 .

eigenen Entscheidungen den Lebensweg
anderer Menschen nicht beeintrachtigen.
JWir mussten auch bei der Reduzierung
der Offnungszeiten niemanden entlassen’,

freut sich Barbara Bachmann.

Aber natiirlich muss sich das Floris-
ten-Ehepaar Bachmann auch mit den Din-
gen auseinandersetzen, die nicht selbst
zu beeinflussen sind. Dazu gehdren der
LPreisverfall“ bei Blumen und Pflanzen,
nicht zuletzt hervorgerufen durch die
standigen Dumpingangebote des Sys-
temhandels. In der Adventssaison ,war
dies wieder einmal bei Poinsettien oder
Adventskranzen” zu beobachten, selbst
verkaufen konne man ,nur noch wirklich
hochwertige Ware." Wobei man den Kun-
den ,den Qualitatsunterschied erlautern”
miusse, das gelte auch fir ,wichtige The-
men wie Regionalitdt und Nachhaltigkeit.”

SELBSTSTANDIGKEIT HEISST: SELBST
UND STANDIG ARBEITEN

Ebenfalls habe sich ,das Verhaltnis zur
Arbeit gedndert”, ist Barbara Bachmann
Uberzeugt. Sicherheit in den Arbeitszei-
ten und eine entsprechende Bezahlung

Ehepaar Bachmann (links) Blick in ihr Geschaft

Sind Sie ein Umweltsunder?

Ein Kommentar von Martin Hein

Im Mai dieses Jahres ist es zwei Jahre her, dass
eine Wochenzeitung der griinen Branche auf
der Seite 1 titelte: ,Mehrwegpalette Floritray
kommt". In dem Beitrag war davon die Rede,
dass es ,heifse Diskussionen” darum gegeben
habe, warum sich ,ein umweltfreundliches
Paletten-Mehrwegsystem fiir Gartenbaupro-
dukte” nicht etabliert habe. Weiter im Text:
.Nun endlich zieht der deutsche Gartenbau
nach: Die Floritray GmbH bietet einen nach-
haltigen Ersatz fiir Einwegpaletten und baut
einen geschlossenen Produktkreislauf fiir
Mehrwegtrays im Blumen- und Pflanzenhan-
del auf”

Wie gesagt, das war vor nahezu zwei Jahren.
Und was ist dann passiert? Wenig bis nichts.
Wie es seitens der Floritray GmbH in der
Fachpresse hiefs, wurde das Projekt aufgrund
der Corona-Pandemie zunachst einmal zu-
riickgestellt - es soll aber wieder aufgenom-
men werden.

Bisher ist also alles so wie vor zwei, drei Jah-
ren, als die Vereiniqgung Deutscher Blumen-
grofimérkte das Thema anstiefs. Zur Erinne-
rung: Allein aus den Niederlanden kommen
Jahrlich rund 9o Millionen Einwegtrays (Was-
serpaletten) auf den deutschen Markt. Die
Lebensdauer dieser Plastikprodukte betragt
oft nur wenige Tage, dann landen sie im Miill.
Die Kosten der Einwegtrays werden in den

Pflanzenpreis mit einberechnet, so dass der
Eindruck entsteht, sie seinen kostenlos. Die,
die die Einwegtrays in den Markt bringen, ver-
dienen aber an diesem aus Umweltgriinden
fragwiirdigen System.

Wobei: Es gibt bekanntlich seit 30 Jahren in
Deutschland ein umweltfreundliches und
bewéhrtes Mehrwegsystem, die Palettinos.
Sie waren einst gut verbreitet, dann stiegen
Grofsanbieter aus (und setzten komplett auf
Einwegtrays), so dass heute eigentlich nur
noch die Blumengrofsmérkte und die dort
vermarktenden regionalen Erzeuger auf das
umweltschonende Palettino-Mehrwegsystem
bauen. Sie, die Kunden der Blumengrofsmark-
te, sind also auf der sicheren, weil umweltver-
traglichen Seite. Die enormen Pflanzen-Men-
gen, die iiber den Systemhandel an die
Verbraucher gehen, werden aber weiterhin in
Einwegtrays vertrieben.

Nun kénnte man sagen: Wenn ich als Blumen-
grofsmarktkunde nicht zu diesem Umweltfre-
vel beitrage, dann sollen doch die fiir Abhilfe
sorgen, die die Verursacher sind. Eigentlich
richtig, doch ist das zu kurz gedacht. Es wird
nicht mehr lange dauern, dann stehen die
dréngenden Umweltfragen wieder oben auf
der Agenda, insbesondere der Klimawande!
und die Plastikflut. Dann muss sich doch
nur einmal einer mit fundierten und beleg-
baren Informationen an die Bildzeitung oder
den Spiegel wenden und es kénnte heifsen:

seien Kriterien, die Aspekte wie Kreativitat und selbststandiges
arbeiten verdrangt hatten. Barbara Bachmann verweist in diesem
Zusammenhang auf eine Volksweisheit, die heute viele Menschen
davon abhalt, ein eigenes Unternehmen zu griinden: Selbststan-
digkeit bedeutet ,selbst zu arbeiten und standig zu arbeiten”
Aus diesem Aspekt, vor allem aber aufgrund der durch die Coro-
na-Pandemie hervorgerufenen Unsicherheit sieht sie die Nachfol-
gefrage im Moment als schwierig an: ,Heute wird kaum einer ein
Blumenfachgeschaft kaufen.”

Doch das kann schon bald wieder anders sein. Bezogen auf die
6konomischen Auswirkungen der Corona-Pandemie rechnet
Barbara Bachmann damit: ,Ende 2021 liegen die Karten auf dem
Tisch.” Und wer weifs, ob nicht die durch die Corona-Einschrankun-
gen gewachsene Wertschatzung fir Blumen und Pflanzen doch
nachhaltig sein wird. Im Gegensatz zu anderen Branchen, etwa
dem Bekleidungshandel, hat sich der Blumenfacheinzelhandel als
krisensicher erwiesen. Ein Unternehmen wie Blumen Bachmann,
das auf mehreren Standbeinen fulSt, ist da sicherlich nicht die
schlechteste Option.

Die Gartner und Floristen sind in grofsem Stil
Umweltstinder! In solchen Debatten wird be-
kanntlich vom fliichtigen Leser nicht diffe-
renziert, dann sind nicht die verursachenden
Branchenteile, dann ist die ganze griine Bran-
che der Buhmann.

Zum Umweltsiinder werden dann auch die ge-
stempelt, die ihr Leben lang auf Blumengrofs-
markten gekauft und das Palettino-Mehr-
wegsystem genutzt haben. Daher geht die
Frage alle an, auch Sie!



Gute Zukunft Wochenmarkt

Der Wochenmarkthandel hat ein gutes Jahr hinter sich -
und ein gutes Jahr vor sich? Ja, meint Anette Gotz, die seit
Uber einem Vierteljahrhundert das Auf und Ab erlebt hat.
Nachfolgend erlautert sie einige der Fakten, auf die sie lhre

Blickt man nur wenige Jahre zuriick auf die
Situation der Wochenmarkte, dann sah
man ein wenig rosiges Bild. Zwar gelten
Wochenmarkte in den Augen der Konsu-
menten als ein Synonym fir Frische und
Erzeugerqualitat, doch die Kundenstruk-

Annette G6tz und Ihr Wochenmarktstand

tur war iberaltert. Zugleich gab es immer
weniger Marktbeschicker, die sich dem
bekanntlich harten Job stellen wollten. In
vielen Kommunen wurde es immer schwie-
riger, Wochenmarkte aufrecht zu erhalten.
Das hat sich in jiingerer Zeit geandert.

,Die Wochenmarkte werden wieder popu-
larer”, sagt auch Anette Goétz, die drei Mal
wochentlich in Karlsruhe-Waldstadt auf
dem Wochenmarkt prasent ist. ,Es gibt
jetzt wieder mehr Anbieter, durch die zu-
nehmende Angebotsvielfalt profitieren
alle”, meint die seit 1994 in vierter Gene-
ration tatige Wochenmarktbeschickerin.
Das ist sicher richtig, ein breites Angebot
ist das A & O - die Konsumenten mdchten,
wenn nicht alles, so doch viele Produkte

Zuversicht begrindet.

an einem Ort kaufen. Zudem begeistern
Wochenmarkte durch eine Flanier-Atmo-
sphére. Die nur dann entsteht, wenn es
ausreichend viel ,zu sehen, zu erleben”
gibt. Auch die Kundenstruktur hat sich,
insbesondere im vergangenen Corona-jahr,

—
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geandert. ,Die Kundschaft ist deutlich jiin-
ger geworden. Es kommen wieder mehr
junge Familien mit kleinen Kindern. Man
spirt bei diesen Kunden, dass das Ein-
kaufsbewusstsein groker geworden ist”,
erklart Anette Gotz. lhre Beobachtung
wird auch in anderen Regionen Deutsch-
lands von den Marktbeschickern bestétigt.

BOOM BEI DEN NUTZPFLANZEN
HALT AN

Ganz deutlich liel sich diese Entwicklung
im Frithjahr des vergangenen Jahres bei
dem Segment der Gemisejungpflanzen
beobachten. Ob Tomaten, Paprika oder
Salate, auf allen Blumengromarkten war
diese Produktgruppe in kirzester Zeit

ausverkauft. Ein Grund war sicherlich, dass
durch die Corona-Pandemie bei vielen
Menschen der Wunsch nach Selbstversor-
gung groRer geworden ist. Das spiegelte
sich auch in dem Fakt wider, dass in Grof3-
stadten wie Berlin die Nachfrage nach

Schrebergarten im Frithjahr 2020 um ein
Viertel stieg. Doch zugleich gilt: Die Coro-
na-Pandemie hat nur einen schon langer
vorhandenen Trend verstarkt. Der Anbau
von Nutzpflanzen ist unter den Stichwor-
ten gesunde Erndhrung und Selbstversor-
gung schon sehr viel langer auf dem auf-
steigenden Ast.

Auch fur Anette Gotz, die neben Schnitt-
blumen und Topfpflanzen auch Gemiuse-
jungpflanzen verkauft, war dieser Boom
spirbar. Und er war nicht auf das Friihjahr
beschrankt, ,im Herbst lief etwa Feldsalat
sehr gut”, erklart sie. Sie rechnet damit,
dass auch in diesem Jahr die Nachfrage
nach Gemisejungpflanzen hoch bleiben
wird. ,Im Frihjahr wird es wahrscheinlich

noch keine groRe Reisewelle geben, die
Menschen werden wieder Zeit haben, sich
verstarkt um ihre Garten und Balkone zu
kiimmern

Apropos Balkone: Auch dort halten Gemi-
sepflanzen verstarkt Einzug - so die Be-
obachtung von Anette Gétz. Was nicht zu
Lasten der klassischen Beet- und Balkon-
pflanzen ging, die Saison im vergangenen
Jahr war fulminant. ,Stehende Geranien”
waren bei Anette G6tz ein Renner. Nicht
zuletzt, weil sich diese in den immer re-
gendrmeren Sommern als eine gute Wahl
erwiesen haben.

UMWELTBEWUSSTSEIN IST GESTIEGEN

Ein weiteres Nachfrageplus verzeichnete
sie bei Pflanzen, die sich als Bienenweide
eignen. ,Das Thema ist nach wie vor ak-
tuell”, weill Anette Gotz. Sie ist deshalb
froh lUber die Samentiitchen, die vom Blu-
mengrofsmarkt Karlsruhe den Kunden zur
Verfligung gestellt werden, damit diese
sie weiter an die Verbraucher verteilen.
Anette GOtz ist noch einen Schritt weiter
gegangen. Sie hat die Samen in kleine Top-
fe ausgesat und diese dann an ihre Kunden
verteilt. Solch ein Prasent hat natrlich ei-
nen hohen, weil emotional deutlich aufge-
ladenen Wert.

Die Rettung der Bienen, das Thema Ar-
tenvielfalt, wird in der naheren Zukunft
wieder eine groRere Rolle spielen. Die
Corona-Krise hat die Fragen des Umwelt-
schutzes etwas verdrangt, doch ist die
Problematik ja nicht aus der Welt. Die Kli-
maveranderungen werden auf der politi-
schen Agenda wieder weiter nach vorne
riicken, denn ganz allgemein ist das Um-
weltbewusstsein in Deutschland deutlich
gewachsen. Damit wird sich auch der Wo-
chenmarkthandel, die griine Branche ins-
gesamt, beschaftigen miissen.

Ein zunehmend wichtiger Aspekt in der
Diskussion wird der regionale Anbau sein.
So wie das Thema Selbstversorgung eine
groBere Rolle spielt, so stellen immer
mehr Verbraucher die Auswiichse der

Globalisierung mit ihren langen, umwelt-
schadlichen Transportwegen in Frage.
Viele meiner Kunden fragen nach der
Herkunft der Produkte, ich rede auch viel
dariiber”, sagt Anette Gotz.

»1CH BIN VON HIER!" NUR FUR BGM
KUNDEN

Die Vereinigung Deutscher BlumengroR-
markte hat bekanntlich die Regionalmarke
Jlch bin von HIER!" entwickelt, unter der
Produkte, die nicht weiter als 100 Kilome-
ter vom Vertriebsort angebaut wurden,
vermarktet werden dirfen. In den Blu-
mengroSmarkten gibt es zur Kenntlich-
machung entsprechende Werbemittel.
Anette Gotz nutz diese Moglichkeit ganz
offensiv, ,ich zeichne meine Produkte, die
ich bei den Erzeugern des BGM kaufe, da-
mit aus.”

Das ist gut, weil es den Wiinschen der
Verbraucher entgegenkommt - und weil
das eigene Angebot dadurch aufgewer-
tet wird. Das ist zudem gut, weil nur die
Kunden der Blumengromarkte diese Re-
gionalmarke nutzen dirfen. Das ist aber
leider nicht selbstverstandlich, denn viele
Blumeneinzelhandler nutzen die Vorteile
dieser Marke nicht ausreichend. Das sollte
sich in diesem Jahr moglichst andern, denn
die Regionalitat ist eines der wenigen Ar-
gumente, mit denen der Pflanzen- und
Blumenfachhandel gegeniiber dem Sys-
temhandel punkten kann.

Das sieht auch Anette Gotz so - die dari-
ber hinaus fur die Wochenmarkte wieder
eine gute Zukunft sieht. ,2020 war fir uns
ein gutes Jahr, ich denke und hoffe, dass
der Aufwartstrend in diesem Jahr weiter
splrbar sein wird und langfristig nachhal-
tig ist.”

Zarte BlUten
Blaubeeren

boten fir die Konsumenten, bundesweit
wachst die Nachfrage. Das Spektrum ist
breit, es reicht von imposanten Magnolien
bis zu den kleinen, unscheinbaren Blau-
beerbliiten. Die Letztgenannten werden
bisher eigentlich nur als Beiwerk in Strau-
Ren genutzt, doch kdnnte maglicherweise
grofseres Potential geweckt werden. Blau-
beeren sind das Obst der Stunde, kein an-
deres Obst oder Gemise kommt auf ver-
gleichbare Zuwachsraten. Nach Zahlen der
AMI| wurden vor zehn Jahren in Deutsch-
land rund 10.000 Tonnen Blaubeeren ver-

zehrt. Heute sind es mehr als sechs Mal so
viele, allein aus Peru kommen jedes Jahr
8000 Tonnen.

Die Blaubeere gilt als ,Superfood®, sie soll
hilfreich bei Herz-Kreislauf-Erkrankungen
sein und die Haut straff halten. Die Frucht
wird immer preiswerter und sie ist ganz-
jahrig verfuigbar. Ob in Deutschland, Spani-
en, Marokko oder Peru — irgendwo ist im-
mer Erntezeit. Die Bluten der Blaubeeren
sind zwar unscheinbar, doch gerade das
kann ja auch reizvoll sein. Vielleicht konn-
te es sogar gelingen, das Super-Image
der Frucht auf die blihenden Zweige zu
Ubertragen - indem man die Konsumen-
ten konsequent auf die Zusammenhange
hinweist.



Sorten-Karussell:

Tolerant gegen Trockenheit -
insektenfreundlich und dkologisch wertvoll

Nach mehreren heien und trockenen
Sommern und der immerwahrenden Dis-
kussion rund um den Klimawandel stellen
viele Hobbygartner sich die Frage, wel-
che Sommerbliher diesen hohen Tem-
peraturen standhalten und dabei nur
geringe Mengen Wasser bendtigen, um
das Schleppen von GieBkannen oder dem
Schlaucheinsatz zu minimieren. Aber auch
Fragen rund um das Thema Insekten-
freundlichkeit riickt in allen Bundeslan-
dern immer mehr in den Fokus. Trendig,
hitzetolerant und dazu bienenfreundlich,
das ist mehr und mehr kein Widerspruch
bei vielen neuen Ziichtungen.

Vielfach bekannt sind die Trockenheits-
vertraglichen Dickblattgewédchse wie
die Sedum-Arten oder die Mittagsblume

Delosperma, etwa Delosperma Ice Crema
(Florensis)?, die neu in vier Farben auf den
Markt kommen, sowie als Mix angeboten
werden. Gut mit Trockenheit kommen
auch Mandevilla-Sorten zurecht, wie die
neue Sundaville 'Soft Peach’ (Florensis)?,
mit cremeweillen Bliiten und gelber Mit-
te, die sich sowohl fiir die Kultur als Ampel
oder in pyramidaler Form eignet. Etwas
kompakter wachst die Sundaville ‘Mimi
Yellow'3, die der Ziichter Florensis in die-
sem Jahr neu anbietet. Sie besticht mit ih-
ren gelben Bliten und lasst sich fiir kleine
Pyramiden oder Ampeln einsetzen. Kom-
pakte, gedrungen wachsende Mandevilla
zeigen besonders auf dem Friedhof den

ganzen Sommer lber eine erstaunliche
Performance, wie so mancher Friedhofs-
gartner bestéatigt.

Doch auch viele andere Beet- und Balkon-
pflanzen wachsen erstaunlich robust bei
Trockenheit und sparsamer Wassergabe.
Dies bewies etwa ein Versuch an der LVG
Heidelberg im vergangenen Sommer in
Zusammenarbeit mit dem Ziichterhaus
Selecta One. Sogar Sorten aus den Berei-
chen Calibrachoa wie ‘MiniFamous Uno
Double LavTastic’, ‘PinkTastic“ und ‘Rave
Pink ,16 sowie Petunien wie ‘NightSky‘,
‘Famous Laser Pink” und ‘Royal Sky' trotzen
der Trockenheit und wurden im Versuch
mit nur 50 Prozent der optimalen Wasser-
menge noch als gut bis sehr gut bewertet.

(teba)

Insektenlieblinge
vorgestellt

Sobald ein Etikett bienen- oder insektenfreundlich im Topf steckt
greift der Kunde mit Vorliebe zu, das haben viele Floristen und
Endverkaufer im vergangenen Sommer in ihren Geschaften be-
obachtet. Bekannt ist vielen Kunden bereits, dass die Bluten fir
Insekten am besten nicht gefiillt sein sollten, damit sie uneinge-
schrankt zum Leckerbissen werden kénnen. Allerdings beobach-
teten die Experten an der LWG Veitshdchheim, dass es auch in
ein- und derselben Pflanzengattung unterschiedliche Sorten-Vor-
lieben bei Insekten gibt, und erklarten: ,Viele Bidens-Sorten wur-
den von Bienen sozusagen links liegen gelassen und iiberhaupt
nicht besucht. Andere Farbsorten waren so interessant, dass diese
Bidens stets von einem Schwarm umgeben waren.” Das Interes-
se verschiedenster Bienenarten, darunter nicht nur Honighienen
und Hummeln, sondern auch wenig bekannte Wildbienen, kénne
sehr sortenselektiv sein. ,Bei Bidens zeigte sich, dass weil3-, ro-
sa-weils und rotblihende Sorten eine hohe Attraktivitat fiir Bie-
nen darstellen. Auch bei starkwiichsigen Dahliensorten wurden
die meisten Blitenbesucher bei rot, rosa, rot-weifs und rot-gelb
blihende Farbsorten gezéhlt.

Neu im Bidens-Sortiment ist beispielsweise Bidens ‘Tiger Bee'
(Kientzler)® mit gelben Bliten, die mit einem rostrosten Stern
versehen ist. Sie bliiht mittel-friih und liberzeugt mit einem run-
den Aufbau. Bidens ‘Campfire Nice'n Spicy’ (Kientzler)? zeigt sich
mit sehr groen kupferroten Bliten, die erst zum Sommer hin
eine gelbe Mitte aufweisen.

Im Dahlien-Sortiment erreichen die neue Mystic* Sorten - Kient-
zler bietet ein Sortiment mit sieben Sorten von gelb bis leuch-
tendrot - eine Hohe von rund 70 Zentimetern. Interessant ist der
Kontrast von Blutenfarbe zum dunklen Bliitenzentrum. Tipp fur
den Produzenten: Die neuseeldndische Ziichtung eigne sich ideal
als Anschlusskultur in gréfseren Topfen. (teba)
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n Nelkenstrau® wurde ein Holzring aus einem Stickrahmen genutzt. Von oben betrachtet
€, graphische Dimension als'durch eine Seitenansicht - das gibt ihm einen besonderen Reiz.
he von etwa 60 Zentimetern,.

Unter den vielen Verdnderungen der flo-
ristischen Gestaltung in den vergangenen
Jahren sticht ein Hauptmerkmal heraus.
Jahr fir Jahr wurde immer mehr Beiwerk
und immer weniger Blumen verarbeitet.
Ein mittlerweile schon klassisches Beispiel
dafiir ist der Siegeszug von Eukalyptus.
Diese Entwicklung ging nicht nur von den
Floristen aus, sondern auch die Konsumen-
ten haben ein Faible fir (die Farbe) ,Griin®
entwickelt.

Dieser Verbrauchertrend wird nicht von
heute auf morgen verschwinden, denn
,Grin“ steht fiir Ruhe, fir Naturlichkeit -
und Begriffe wie ,Natur und Menschlich-
keit” werden auch von den Trendforschern
des BBH als ibergeordnete Leitbilder
unserer Zeit bezeichnet. Doch eine beru-
higende Gesamtwirkung lasst sich auch
mit vielen Blumen und ganz ohne Beiwerk
erzeugen, wie die hier gezeigten Werkstu-
cke von Sarah Hasenhiindl beweisen.

Die deutsche Vizemeisterin der Floristen
unterscheidet zwischen einfarbig, also ei-
nem Farbton mit unterschiedlichen Nuan-
cen, und Mono-Gestaltungen. Das heifst
fir sie: ,Eine Farbe und nur eine Blumen-
sorte.” Solche Gestaltungen sind durch-
aus Ublich, allerdings hauptsachlich in der
Trauerfloristik. In den dekorativen Gestal-
tungen fiir die Wohnrdume dominierten
bisher sehr farbintensive Zusammenstel-
lungen — und halt Beiwerk.

Das konnte sich durchaus etwas andern,
da sich auch das Umfeld geandert hat.
Nach langen Jahren, in denen ,clean” wir-
kende Wohnungseinrichtungen in Weifs
und Grau und mit nur wenigen Farbakzen-
ten als zeitgemal galten, ist nun seit eini-
ger Zeit ein Umschwung sichtbar. Die Rau-
fasertapeten werden wieder 6fter farbig

Die Wohnungseinrichtungen werden wieder farbiger, die
Floristik sollte sich dem neuen Stilempfinden anpassen. Die
Zeiten bleiben unruhig, die Menschen sehnen sich nach (op-
tischen) Ruhepolen von einer gewissen Einfachheit. Sarah
Hasenhundl, deutsche Vizemeisterin der Floristen 2016, hat
diese Tendenzen aufgegriffen und Werkstlcke aus weitge-
hend einer Blumensorten und einer Farbe kreiert. Ein Haupt-
merkmal: Viele, viele Blumen und kein Beiwerk.

- viele Blumen

gestrichen - und sei es nur eine Wand.
Strukturtapeten mit Mustern, lange ver-
pont, sind nun plotzlich wieder modern -
und sei es nur eine Tapeten-Bahn. Die M6-
bel sind wieder rund und klein — und viele
kraftig farbig. Dekorative getrocknete Ele-
mente, die lange in Vergessenheit geraten
waren, tauchen wieder auf. Etwa Graser,
gerne auch schrill gefarbt.

In solch einem farbintensiven Ambiente
kann naturlich ein bunter Straul unter-
gehen, seine Eigenschaft als Hingucker
verlieren. Gewinnen wird dann eine Floris-
tik, die im Kontrast zu der Farbvielfalt der
Wohnumgebung steht. Also: Eine Farbe,
eine Blumensorte, kein oder kaum Bei-
werk.

,Ein farblich eher schlicht gehaltene
Gestaltung wirkt oft gegeniiber einer
Vielfarbigkeit sehr edel”, ist Sarah Hasen-
hiindl Gberzeugt. Diese Meinung konnen
sicher viele unterschreiben, die sich mit

Hochzeitsfloristik intensiv beschaftigen.
Auch in diesem Segment gibt es bekannt-
lich viele Mono-Gestaltungen, etwa in ei-
nem strahlenden Weils oder einem krafti-
gen Rot.

Ein weiterer Aspekt spricht dafir, dass
sich Mono-Gestaltungen zukiinftig in der
Floristik mehr Raum erkdmpfen werden.
In unruhigen Zeiten wiinschen sich die
Menschen Ruhepole, auch und ganz be-
sonders in ihrem unmittelbaren Wohnum-
feld. Man muss kein Prophet sein, um zu
sagen: Die unruhigen Corona-Zeiten sind
noch lange nicht vorbei. Selbst wenn die
Infektionszahlen auf ein scheinbar ver-
tragliches Niveau gedriickt werden, wenn
Impfstoffe mehr Sicherheit geben, wenn
das Alltagsleben wieder in gewohnten
Bahnen verlauft — eine unterschwellige
Verunsicherung wird bei vielen Menschen
zunachst einmal bleiben. Und damit auch
der Wunsch nach Dingen, die weniger auf-
regend sind — aber trotzdem schén.
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Dieser Stehstraufs aus Gersten‘hi-r'sé wurde im Kurpark von Bad
Herrenalb fotografiert. Farblich nimmt er das Faible der Verbrau-
icher fir Griin auf. Das Werkstlck ist recht kompakt gearbeitet,
wirkt aber zugleich luftig. Schon ein leichter Windhauch bringt
‘die Gerstenhirse in Schwingungen, was den naturhaften Charak-
ter noch einmal betont.

Verarbeitet wurden fiir diesen Halbkranz Freiland-Hortensien aus
regionaler Produktion, einziges Accessoire sind einige Bander. Die
Bliten wurden mit Wickeldraht an einem Metallring von etwa
einem Meter Durchmesser befestigt. Der Kranz wurde als Raum-
schmuck verkauft und hing auch noch lange Zeit, als die Bliiten
langst eingetrocknet waren.

ey
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m Foto imposant, er hat aber gerade einmal eine Hohe von 20 Zentime-
tern. Ein mit Silberdraht umwickelter Metallring gibt den Stielen der Skabiosen den notwendigen Halt. Im Umfeld eines Blumenfachge-
schaftes sollte man solchen Werkstiicken ausreichend Platz zubilligen, damit die skurrilen Bliiten ihre Wirkung entfalten kénnen.

Viele, viele Blumen: Fir diesen weilRen
Kranz mit einem Durchmesser von etwa 35
Zentimetern wurden auf einer Oasis-Basis
kleinbliitige Hortensien verarbeitet. Das
leuchtende Weils steht im Kontrast zu der
groben Haptik des Baumstamms. Ein span-
nender Gegensatz, der sich auch in einem
Blumenfachgeschaft darstellen lasst. Das
Werkstiick war Teil einer Ladendekoration.

Auch hier, viele, viele Blumen. Die Nel-
ken wurden kompakt gesteckt, auch im
unteren, nicht sichtbaren Bereich. Die
Oasis-Kugel hat einen Durchmesser von
etwa 25 Zentimetern. Nur wenige Cerope-
gia-Blattchen umwinden die Nelkenkugel,
dadurch erhalt die Arbeit einen verspiel-
ten Charakter. Die Arbeitszeit betrug 20
Minuten, die Haltbarkeit lag bei etwa zwei
Wochen.
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,Es hat uns nicht voll getroffen, unterm
Strich kann man sagen, dass wir die Saison
mit einigen Abstrichen noch gut iber die
Bihne bekommen haben. Eine gewisse
Gelassenheit spricht aus dieser Aussage
von Frank Mildenberger, die sich auf eine
Situation bezieht, die im Gartenbau eine
Schockwelle ausloste und sicher als ein
Markstein in die Geschichte der Branche
eingehen wird.

Als im Marz des vergangenen Jahres im
ersten Lockdown die Geschafte schlielen
mussten oder nur noch mit deutlichen
Einschrankungen 6ffnen durften, hatten
die Erzeuger von Friihlingsblithern ihre
Produkte gerade am Start. Viele mussten
ihre Violen, Bellis oder Myosotis vernich-
ten, bei weitem nicht alle kamen wie Frank
Mildenberger mit einem blauen Auge
davon. Und nun, nach nahezu einem Jahr,
stellt sich natiirlich die Frage: Wie wird die
diesjahrige Friihjahrssaison?

Frank Mildenberger, der mit seinem Va-
ter Klaus 15.000 Quadratmeter unter Glas
bewirtschaftet, hat ,in ahnlichem Um-
fang wie 2020" Violen, Bellis und Myosotis

!

FrahlingsblUher als Gegengift

Im vergangenen Jahr litt die FrihlingsblUher-Saison unter
dem ersten Corona-Lockdown. Nun haben die Menschen
ein komplettes Jahr mit vielen Unsicherheiten und auch
Angsten hinter sich. Sie sehnen sich nach Zuversicht - die
nichts anderes so deutlich symbolisiert wie die kraftigen,
optimistisch stimmenden Farben der FrihlingsblUher.

produziert. Er erwartet fir die kommende
Saison ,keine grof3en Steigerungen” - aber
eben auch keine durch die Corona-Pan-
demie ausgeloste Verbraucher-Zuriick-
haltung. Nach seiner Einschatzung hangt
beziiglich des Saisonverlaufs ,eh alles vom
Wetter ab.”

Die Verbraucher seien wetterfiihliger ge-
worden. ,Bei Regen oder Schnee geht
gar nichts®, lautet die Erfahrung des Karl-
sruher BGM-Anbieters. Im Gegensatz zu
friher ,gucken die Leute heute standig
auf ihre Wetter-Apps. Wenn dort schlech-
tes Wetter angekiindigt wird, beeinflusst
sie das schon Tage vorher.” Nur die Fried-
hofsgartner, an die etwa die Halfte seiner
Produktion geht, seien von diesen Vorher-
sagen aus der digitalen Welt eher unbe-
eindruckt.

GELB RUCKLAUFIG, SORTIMENT VIEL-
FALTIGER

Aber auch die Friedhofsbepflanzungen mit
Frihjahrsblihern unterliegen Veranderun-
gen. Insgesamt seit die Farbe Gelb ,leicht
riicklaufig®, im privaten Bereich wie auf

dem Friedhof wiirden nun ,Bepflanzungen
mit zehn, sogar fiinfzehn Farben” bevor-
zugt. Ebenfalls riicklaufig seien ,grofse Vi-
olen, die haben in den vergangenen zehn
Jahren rund ein Drittel an Nachfrage ein-
gebiifst. Wenig Verdnderungen gibt es im
Gartenbaubetrieb Mildenberger bei den
TopfgroRen, produziert wird im ger Topf,
Hornveilchen auch im 12er Topf.

Das Sortiment an Friihjahrsblihern sei in
den vergangenen Jahren ,deutlich vielfal-
tiger” geworden. Das sei Segen und Fluch
zugleich. Segen, weil ein breiteres Sorti-
ment fur die Verbraucher die Attraktivitat
der Frihjahrsbliher erhoht. Fluch, weil
Erzeuger ,bestimmt Stiickzahlen benéti-
gen’, um lberhaupt betriebswirtschaftlich
sinnvoll produzieren zu kdnnen. Eine ge-
wisse Menge ist auch fiir die Prasentation
im Pflanzeneinzelhandel notwendig. Wer
von einer Sorte oder Farbe nur vereinzel-
te Produkte anbietet, der kann die Kon-
sumenten nicht beeindrucken, sie wollen
Massen sehen (auch wenn sie keine Mas-
sen kaufen).

In diesem Konsumverhalten liegt einer der
Grinde, warum kleinere Blumenfachge-
schafte sich immer mehr von einem aus-
gepragten Pflanzenangebot verabschie-
det haben. ,Nicht wenige Fachgeschafte
haben schlicht zu wenig Flache, um ein
mengenmalig attraktives Pflanzenan-
gebot prasentieren zu kénnen®, ist Frank
Mildenberger iiberzeugt. Auch wenn im

Outdoor-Bereich vor dem Geschéft eine
Prasentationsmadglichkeit besteht, so
mussen die Frihjahrsbliher ja doch zum
Feierabend wieder eingeraumt werden.
In nicht wenigen Blumenfachgeschaf-
ten gibt es die Maglichkeit nicht - oder
der Arbeitsaufwand wird gescheut. Hinzu
kommt: Friihjahrsbliher liegen finanziell
eher im unteren Bereich, man muss schon
eine Menge verkaufen, damit sich der Auf-
wand lohnt.

PRADESTINIERT FUR REGIONALEN
ANBAU

Auch wenn die Situation fir den Blumen-
fachhandel nicht einfach ist, so muss doch
an Lésungsmoglichkeiten gearbeitet wer-
den. Es sollte verhindert werden, dass der
Blumenfachhandel ganze Produktgruppen
an den Systemhandel verliert. Denn neben
den monetaren Verlusten passiert ja fol-
gendes: Die Konsumenten kaufen Massen-
ware (die oft genug ewig lange Transport-
wege hinter sich hat) in Baumarkten oder
bei Discountern — und sind danach auf-
grund der minderen Qualitat enttauscht.
Dann wird nicht mehr differenziert, die
Enttauschung wird auf alle Produkte aus
diesem Segment libertragen.

Frank Mildenberger weist zu Recht da-
rauf hin, dass etwa Violen ,nicht lange in
Kisten lagerfahig und lange Transportwe-
ge schadlich sind.” Friihlingsbliiher sind,
wenn es um Qualitdtsstandards geht,

pradestiniert fir den regionalen Anbau. Es
dirfte sich also lohnen, zu kommunizieren:
Diese Pflanzen sind ,von Hier". Zumal be-
kanntlich in Baden-Wiirttemberg seit dem
vergangenen Jahr eine Kampagne lauft,
die fiir regional erzeugte Produkte wirbt.

Zudem: In der Corona-Krise hat sich ge-
zeigt, dass viele Verbraucher die ,buy
local” Idee unterstltzen. Gleichzeitig hat
die Wertschatzung, die Pflanzen und Blu-
men entgegengebracht wird, deutlich
zugenommen. Was dazu gefiihrt hat, dass
die leichten Preiserh6hungen von den
Konsumenten klaglos akzeptiert wurden.
Es ergibt sich also die Kette: Die Verbrau-
cher haben eine neue Lust auf Pflanzen
entwickelt; sie wiinschen sich Qualitats-
produkte, die bei Frihlingsblihern eine
regionale Produktion voraussetzen; sie
bevorzugen zunehmend kleine, lokale An-
bieter; sie haben auch kein Problem damit,
etwas hohere Preise zu bezahlen. Will man
mehr?

Nicht vergessen sollte man zudem: Wenn
Ende Februar die Saison der Frihjahrsbli-
her beginnt, haben die Menschen nicht
nur einen grauen Winter hinter sich, son-
dern ein ganzes Jahr mit Einschrankun-
gen, Verboten, einer gewissen Form von
Hausarrest und gefihlten oder wirklichen
Depressionen. Fiir all diese Misslichkeiten
gibt es kein wirksameres Gegengift, als die
intensiven, optimistisch stimmenden Far-
ben der Friithlingsbliher.

Tulpenmanie

Vom Jahresbeginn bis hin zum Osterfest
gelten Tulpen als Frihlingsboten per se,
keine andere Blume wird so sehr mit Hol-
land in Verbindung gebracht. Was stimmt
- und doch wieder auch nicht. Im Rahmen
des ,story telling” kann man den Kunden
viel Uber Tulpen erzahlen, was dieses Mas-
senprodukt aufwerten kdnnte. Einige Bei-
spiele:

Die Tulpe stammt urspriinglich aus der
heutigen Tirkei, ihr Siegeszug in die Gar-
ten und Wohnstuben Europas begann Mit-
te des 16 Jahrhunderts.

Im 17. Jahrhundert erfasste eine regel-
rechte Tulpenmanie die Niederlande. Eine
Zwiebel der damals begehrten ,Semper
Augustus” wurde 1623 fiir 1.000 Gulden
gehandelt - bei einem durchschnittli-
chen Jahreseinkommen von 150 Gulden.
In Holland wurde 1637 der Handel mit den
Zwiebeln verboten. Es folgte eine Wirt-
schaftskrise, sie gilt heute als der erste
Borsencrash in der Geschichte. Der os-
manische Sultan Ahmed Ill liel jedes Jahr
tausende Tulpen pflanzen. Er importier-
te auch Zwiebeln aus Holland und gab
Unsummen dafir aus. Dadurch geriet
der Haushalt des osmanischen Reiches in
Schieflage, der Sultan wurde abgesetzt.

Ob in Turpfosten alter Bauernhauser ge-
schnitzt, als Motiv der berihmten Iz-
mir-Kacheln oder als Sujet von Stillleben
- die Tulpe ist das wohl verbreitetste Blu-
tenmotiv in Kunst und Kunsthandwerk.
Paul Gerhardt textete in seinem 1653 verof-
fentlichten und heute noch gesungenem
Kirchenlied: ,Narzissus und die Tulipan, die
ziehen sich viel schoner an, als Solomonis
Seide.”



Frische-Kick:

Gemusepflanzen bieten Vielfalt

Im Hochbeet, in Balkonkasten und Kibeln
- Snackgemise oder Kombi-Bepflanzun-
gen mit schmackhaftem Gemiise und
blithenden Beet- und Balkonpflanzen sind
beim Kunden sehr beliebt und bieten spa-
testens seit dem vergangenen Sommer
vielerorts einen Frische-Kick fur die hei-
mische Kiiche. Bei den Genusspflanzen
stehen Tomaten- und Gurken-Pflanzen
in Sachen Beliebtheit ganz oben auf der
Einkaufsliste, am liebsten aus regionaler
Anzucht.

Aber auch Paprika, Zucchini, Auberginen,
Melonen oder Erbsen bieten aromatische
und gesunde Friichte, zur direkten Ern-
te ohne grofe Transportwege. Fiir dieses
Snackgemiise will der Kunde nicht um-
standlich selbst aussaen, sondern pflanzt
am liebsten aus vorgezogenen Anzucht-
topfen. Der Ernteerfolg ist damit garan-
tiert. Interessant kann auch die Beratung
hinsichtlich essbarer Zierpflanzenbliiten
sein — zum Genuss und fiirs Auge.

Fiir platzsparende Gefafse am Balkon oder
flir Kiibel und Hochbeete haben die Ziich-
ter jede Menge interessante Genetik in ih-
rem Sortiment zu bieten.

Tomaten: Die Cherry-Tomaten Funnyplums
(Graines Voltz)* zeigen ihre Bliten und
Frichte Giber dem Laub, dhnlich wie ein
Schirm. Das Laub ist sehr hitzetolerant,
die zahlreichen aromatischen Friichte rei-
fen in vier Farben und lassen sich einfach
ernten. Ideal zum Naschen ist auch die To-
matensorte ‘Solena Choco' (Volmary) mit
allen Vorziigen der bekannten Solena-Sor-
ten, die mit braunroten, aromatischen
Cherry-Friichten punktet. Die robuste
Fleischtomate ‘Buffalosun’ (Nebelung)?
zeigt sich mit marmoriertem Frucht-
fleisch. Ihre auffalligen Friichte erscheinen
mit gelber Schale, die zum Reifezeitpunkt

mit einer rotlichen Flammenfarbung
gezeichnet ist. Die grofen, wohlschme-
ckenden Friichte bringen ein stattliches
Fruchtgewicht von 500 bis 700 g auf die
Waage.

Paprika: Eine ausgefallene Fruchtform
zeigt sich bei ‘Mad Hatter®. Die Paprikaf-
riichte reifen in einer Glockenform heran.
Die Sperli-Sorte wachst robust und bevor-
zugt beim Kunden einen sonnigen, wind-
geschitzten Platz. Gestreift wachsen auch
Paprikafriichte heran, etwa bei der neuen
Sorte 'Candy Cane Red’ (Graines Voltz)s,
geeignet flr grolRe Tépfe oder das Beet.
Neben buntem Laub bildet sie gestreifte
griin-/rote 9-10cm lange Friichte mit wei-
chem Fruchtfleisch aus.

Aubergine: Selbstbefruchtend wachst die
neue Aubergine ‘Galine’ (Sperli) im Freien
oder im Hobby-Gewéachshaus und produ-
ziert glanzend schwarz-violette Friichte.
Diese werden 15 bis 20 cm lang, wogegen
die Pflanze bis zu 1,5 Meter hoch werden
kann. Die Mini-Aubergine Jackpot’ (Kientz-
ler) 5 eignet sich dagegen fiir grofRe Kiibel
und bildet nach einer attraktiven weiSen
Blute ab Mitte Juli kleine dunkelviolette
Friichte aus. Die Pflanze wachst buschig
und ist den ganzen Sommer Uber sehr er-
tragreich.

Mangold: Wie ihr Name schon verrat,
wachst die Mangold-Sorte ‘Bright Lights'
(Kientzler)® mit stark leuchtenden Stielen
in Gelb, Orange und Rottonen und wird
zum Hingucker im Beet oder Kiibel. Leuch-
tend weil’ sind die Stiele bei der neuen
"White Silver/Brillant’ (Bingenheimer Saat-
gut) die einen Kontrast zu ihren dunkel-
griinen Blattern darstellen. Die robuste
Sorte wachst kraftig und bietet eine gute
Fillung im Inneren der Rosette. (teba)

Die Ende des vergangenen Jahres vorgelegte Jugendstudie
des Heidelberger Sinus-Instituts umfasst Uber 600 Seiten und gilt
damit als fundierteste Analyse in diesem Bereich.
An dieser Stelle fassen wir einige der wesentlichen Ergebnisse zusammen.

Die Beflirchtungen der Jugendlichen (14-
bis 17jahrige) beziglich ihrer Zukunft ha-
ben zugenommen. Dafiir gibt es generel-
le Faktoren wie den Klimawandel und die
Migration. Angst macht aber ebenfalls die
Corona-Pandemie - weil erkannt wurde,
dass sich das eigene Leben schnell &ndern
kann und zudem Arbeitslosigkeit und Re-
zession wieder eine Rolle spielen konnen.
In diesen Zusammenhangen ist es nicht
verwunderlich, dass viele populédre Pop-
Songs, die diese Altersgruppe hort, so
dister sind und von Angsten und Depres-
sionen sprechen.

Bei den Jugendlichen stehen traditionelle
Werte sehr hoch im Kurs, diese Entwick-
lung lasst sich schon seit einigen Jahren
beobachten. Familie und Heimat sind
entscheidende Grundlagen, ebenso die
Gesundheitsfragen — was durch die Coro-
na-Pandemie sicher noch verstarkt wur-
de. Demgegeniiber hat der Wunsch nach
maoglichst uneingeschranktem Konsum
abgenommen, Spaf und Glamour spielen
bei weitem nicht mehr die Rolle wie noch
vor einigen Jahren. Die Jugendlichen su-
chen ein ,normales” Leben, in dem Freund-
schaften eine wesentliche Rolle spielen.

Wie sollte es anders sein: Bildungsfer-
ne Gruppen blicken pessimistischer auf
ihre Zukunft als junge Leute mit einer
guten Ausbildung. Die blicken aber sehr
bedngstigt auf den Klimawandel. Die
Fridays-for-Future-Bewegung hat tber
alle Altersstufen hinweg eine groflRe Be-
deutung. Generell gilt aber, dass die un-
tersuchte Altersgruppe sich nicht gerne
anstrengen mochte und auch keine allzu
groRen Ambitionen hat.

Wie in der Elterngeneration wird der zu-
nehmende Leistungsdruck beméangelt,
ebenso ein Zeitmangel. Insgesamt ist

—rnsthaft und pragmatisch

nicht mehr allzu viel von der frither so oft
beschriebenen Aufbruchstimmung junger
Menschen lbriggeblieben. Die ,Ich-will-
Spall” Mentalitat ist kaum mehr spiirbar.
Demgegeniiber werden Lebenswege in
,geordneten Bahnen" angestrebt. Das Le-
ben, die eigenen Méglichkeiten, werden
ernsthaft, realistisch und pragmatisch be-
trachtet.

Ganz oben auf der Wunschliste steht, dass
das Privatleben und der Beruf gut zu ver-
einbaren sind. Eine sinnvolle Tatigkeit ist
der Mehrheit wichtig, wenngleich dieser
Wunsch bei bildungsfernen Gruppen nicht
so ausgepragt ist. Selbstverwirklichung im
Beruf, die Méglichkeit, die eigenen Fahig-
keiten zu entfalten, bleibt firr die Gberwie-
gende Mehrheit ein primares Ziel.

In der Sinus-Studie werden die Befragten
in sieben ,Lebenswelten” eingeteilt. Die
grolte Gruppe wird als ,Adaptiv-Prag-
matisch” bezeichnet. Sie zeichnet sich
durch eine hohe Anpassungsbereitschaft
aus und wird als ,moderner leistungs-
und familienorientierter Mainstream”
beschrieben.

Kaum ein Zufall diirfte es sein, dass grund-
legende Werte der Jugendlichen (etwa
Freundschaft, Familien, intakte Umwelt)
auch in den Trendprognosen des Blu-
menbiros genannt werden. Dort werden
als Ubergeordnete Aspekte ,Natur und
Menschlichkeit” genannt.
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Bienenaktion
lauft welter

Wie in den vergangenen zwei Jahren plant
der Blumengrofmarkt Karlsruhe auch
fir 2021 die Verteilaktion mit Samen-
titchen weiterzufiihren. Schwerpunkt
werden dann wieder die Wochenmarkte
sein, denn insbesondere dort war die Ver-
braucheraktion sehr erfolgreich. 20.000
Samentutchen wurden im Jahr 2020 ver-
teilt. Wobei das Umweltamt Wert darauf
legt, dass das Saatgut aus heimischen
Arten besteht. Beginnen wird die Aktion
im Frihjahr, interessierte Wochenmarkt-
handler und Inhaber von Blumenfach-
geschaften oder Garten-Center kénnen

Frihjahrsbdrse geplant

dann Samentutchen Gber den BGM Karls-
ruhe beziehen. Kostenlos!

Die traditionell vom Gartenbauverband
in Baden-Wiirttemberg geplante Friih-
jahrsborse auf dem BlumengroBmarkt Kar-
Isruhe ist terminiert. Vorgesehen ist der
28. Mérz, der Sonntag genau eine Woche
vor Ostern. Die grundsatzlichen Planungen
laufen, doch wird die Entwicklung der Co-
rona-Pandemie letztendlich dariiber ent-
scheiden, ob die Planungen dann auch in
die Realitat umgesetzt werden kdnnen.

Fur den Blumenfacheinzelhandel ware der
Termin ideal, denn wenn keine groReren
Katastrophen passieren, werden viele Ver-
braucher die Osterzeit nutzen, um Garten,
Terrassen und Balkone neu zu bepflanzen.
Das Ostergeschaft im vergangenen Jahr
verlief optimal — und es ist damit zu rech-
nen, dass auch in diesem Jahr die sonst tib-
liche Reisewelle ausbleibt. Sobald ndhere
Einzelheiten zur Durchfiihrung der Friih-

,Wir Uberlegen, ob und wie Robinien mit in die Bienen-Aktion ein-
bezogen werden kénnen®, erklart der BGM-Geschaftsfiihrer Felix
Gluck. Er spricht damit einen Aspekt an, der zeigt, dass die Natur
es den Menschen nicht immer einfach macht, aktiven Umwelt-
und Klimaschutz zu betreiben. Denn einerseits gelten Robinien
als Hoffnungstrager in Fragen des Klimawandels, da sie auch gut
auf kargen Béden gedeihen. Zudem sind die traubenférmigen
weiflsen Bliten des urspriinglich aus Nordamerika stammenden
Baums ein wahrer Festschmaus fiir Bienen.

Andererseits stehen die im Jahr 2020 zum Baum des Jahres erko-
renen Robinen auf der Liste der invasiven Baumarten. Die an den
Wurzeln lebenden Bakterien fixieren den Stickstoff. Pflanzen, die
nur auf stickstoffarmen Boden gedeihen, konnen durchaus im
Umfeld von Robinen eingehen. Auch ist die Rinde fiir Mensch und
Tier (Wiederkauer) giftig. Robinen dirfen daher nur mit Geneh-
migung gepflanzt werden. Als Allee-Baum ist die im Mai und Juni
blihende Robine aber héchst attraktiv. Auch das Holz gilt, etwa
fiir Gartenmabel, als eine gute Alternative fiir Tropenholzer.

jahrsborse feststehen, werden die Kunden
des BGM Karlsruhe dariiber informiert.




